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Paranosotros es muy
importante mantenernos
en contacto.

Por eso, lo invitamos a comunicarse con nosotros
para actualizar sus datos personales o para resolver
cualquier inquietud que tenga.

Si necesita informacion sobre como vender, comprar,
donar o heredar acciones,

Teléfono:
(601) 482 4892

WhatsApp:
320 865 0077

Correo electronico:
acciones.procafecol@juanvaldezcafe.com

Oficina:
Calle 73 No. 8 -13 Torre A Piso 3, Bogota D.C. (Con cita previa).

Horario de atencion:
Lunes a jueves de 8:00 a.m. a1:00 p.m. y de 2:00 p.m. a 5:30 p.m
y Viernes de 7:00 a.m. a 2:00 p.m. en jornada continua.

Para conocer a qué precio se estan ofreciendo

las acciones (durante el periodo de derecho de
preferencia), puede revisar los reportes financieros
de nuestra empresa o encontrar otros datos de
interés para los accionistas, solo debe hacer clic
en el siguiente enlace:

https://juanvaldez.com/informacion-accionistas-inversionistas/

BENEFICIOS:
compra de caf

a accionista

En Procafecol S.A. tenemos el compromiso
de generar valor para nuestros caficultores No es necesario llenar un formulario de inscripcion, unicamente se

accionistas. Por ello, a través del programa validaran los siguientes requisitos:

Plan Amigo Inversionista, buscamos o |
S lecernnestiatelaciorimediariel ‘ Mantener su estado como accionista de Procafecol S.A. activo.

compra del café con un precio superior
por carga de $50.000 COP sobre el @ Estarinscrito en el Sistema de Informacion Cafetera (SICA) de

precio base del dia de la Federacion la Federacion Nacional de Cafeteros.
Nacional de Cafeteros.

Vs

@ Cumplir con las siguientes condiciones fisicas y sensoriales:

PartiCipar €S muy SenCi”O’ por el Simple ® Taza limpia. e Defectos Grupo 1: maximo 1,5%.
hecho de ser accionista de Procafecol ° Cumplimiento del factor de rendimiento de 94. ® Broca: maximo 2%.

S.A, usted ya tiene las puertas abiertas a ® Humedad del café pergamino entre 10%y 12%

este programa.

Para conocer las cooperativas autorizadas para la entrega del café y consultar todos los detalles del programa, lo invitamos a visitar
el siguiente enlace: https://juanvaldez.com/plan-amigo-inversionista/



COOPERATIVAS

ANTIOQUIA META
Cooperativa de Caficultores del Occidente de Antioquia Cooperativa de Caficultores del Meta

Cooperativa de Caficultores de Antioquia NARINO

Cooperativa de Caficultores de Salgar Cooperativa de Caficultores del Norte de Narifio

CALDAS Cooperativa de Caficultores del Occidente de Narifo
Cooperativa de Caficultores de Aguadas NORTE DE SANTANDER

Cooperativa de Caficultores del Alto Occidente de Caldas Cooperativa de Caficultores del Catatumbo

Cooperativa de Caficultores de Anserma
Cooperativa de Caficultores de Manizales Cooperativa de Caficultores del Quindio

Cooperativa de Caficultores del Norte de Caldas RISARALDA

CAQUETA Cooperativa Departamental de Caficultores del Risaralda
Cooperativa de Caficultores del Caqueta SANTANDER

CASANARE Cooperativa Cafetera del Nororiente Colombiano
Cooperativa de Caficultores de Tamara Cooperativa de Caficultores de Santander
CAUCA Cooperativa de Caficultores de Santander
Cooperativa de Caficultores del Cauca TOLIMA
Cooperativa de Caficultores del Norte del Cauca Cooperativa de Caficultores del Libano
CESAR / GUAJIRA / MAGDALENA / BOLIVAR Cooperativa de Caficultores del Norte del Tolima
Cooperativa Cafetera de la Costa Cooperativa de Caficultores del Sur del Tolima
CUNDINAMARCA Cooperativa de Caficultores del Tolima
Cooperativa Departamental Cafetera de Cundinamarca VALLE
HUILA Cooperativa de Caficultores de Caicedonia
Cooperativa Central de Caficultores del Huila Cooperativa de Caficultores del Centro del Valle - caficentro
Cooperativa Departamental de Caficultores del Huila Cooperativa de Caficultores de Sevilla

Cooperativa de Caficultores del Sur Occidente del Valle
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Durante el segundo trimestre del 2026 (Abril - Junio), nuestra empresay la marca Juan Valdez se hicieron aun mas fuertes y reconocidas,
tanto en Colombia como en el resto del mundo.

Esto lo logramos gracias a que seguimos creciendo y llevando nuestro café a muchos mas lugares y espacios de venta.

Calle Genova
Maschwitz Abrimos el: 17 de Abril
Abrimos el: 09 de Junio Calle Mayor 31

Abrimos el: 27 de Abril

Altos de Cayambe Shopping
Abrimos el: 04 de Mayo Hotel Aloft Canciin

Mall del Alto Abrimos el: 01 de Junio
Abrimos el: 21 de Mayo

Seguimos llevando nuestro café a mas rincones
del mundo! Durante Abril, Mayo y Junio, abrimos 8
tiendas nuevas, logrando que al cierre de Junio
nuestra marca ya esté presente en 21 paises.

La Tejedora de Montecristi
Abrimos el: 22 de Junio Shopping China

Abrimos el: 05 de Mayo
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café con sutil

Tomamos esta receta y la hicimos més préctica
y moderna, perfecta para el consumo del dia
adiaenelhogar.
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g COFFEE
EDICION ESPECIAL
; Expandimos nuestras alianzas con el lanzamiento
S | " de lanueva Edicion Especial Café 10 - James
- ‘ 7 Rodriguez, desarrollada en colaboracion con
el reconocido futbolista y su marca 10 Coffee.

Nos unimos a la gran pasion del Mundial 2026 con
un café verdaderamente unico, creado por quienes
hoy cultivan el futuro de nuestro campo.
i | Ex =~ 3 . Esta edicion exclusiva es el fruto del trabajo de 133
cseomoouooo | [ b . "W jovenes de Huila, CaucayNorte de

e /oon. A &/ Santander, que hacen parte de Jovenes

| -~ < Renacer, un programa disefiado para visibilizar y
fortalecer el liderazgo de la juventud caficultora.




COSECHA ESPECIAL:

GEISH

Se realizd el lanzamiento de una nueva edicién de la i COSECHA ESPECIAL
linea Cosecha Especial. Esta linea de Juan Valdez tiene Vs N - :

como proposito homenajear la dedicacion y el arte de los Sy = g
caficultores del pais, ofreciendo a los consumidores / | "

GEISHA
entregas exclusivas de cafés de especialidad, 3 = apcame | o i

PEDDLLLE

| q | | LA
aIt.amente valorgdos y completamente trazables desde su 2 010 alon| i
origen hasta la finca. Esta nueva entrega destaca la \ oRD | <
FLOR DE JAZMIN Y FRUTOS |  DULCE A MIEL DE CARA

variedad Geisha. un microlote cultivado en la finca del  IAZuA K i
¥

TASTING BOTES

caficultor Julio Madrid. RO o rommoraion | e camiou
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EL CAFE DE LOS CAFICULTORES COLOMBIARDS

FETOSTADO EN GRANO
cﬂWHBLEBEﬁNEUFFEE
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¥
CATEGORIA DE BEBIDAS
Y ALIMENTOS

- SPRITZ
JTBOLEROS

En esta temporada, nuestra seccion de Bebidas Frias

se llena de la emocion del futbol con el lanzamiento
%ﬁuestros Spritz Futboleros, una propuesta

i eﬁaga para refrescar la pasion de los hinchas a

travésde comhinaciones vibrantes y iinicas.

Preparadas sobre una base de agua tonica y el toque
nconfundible de nuestro café, destacando el perfil
de sus tres versiones: Coco Mandarina, Sandia
Jengibre y Blue Curacao.

Temporada
Tres Leches
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F (1SS CON 13G DE PROTEI uestra linea permanente se llend de energia
0, con el lanzamiento de lanueva Barra
Ry de Proteinay Café de Juan Valdez,
; una propuesta diseiiada para acompaiiar
un estilo de vida activo. Combina 13g
de proteina de alta calidad con el toque
inconfundible de nuestro café, todo envuelto

en una deliciosa cubierta sabor a chocolate
que complementa las notas del grano.

A
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Es la alternativa ideal para saciar el hambre
0 recargar energias.
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SPECIAL

~ Expandimos nuestras alianzas con el lanzamiento de la
~ desarrollada en colaboracitn con el reconocido futbolista
~ ysumarcal0Coffee.
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Nos unimos a la gran pasion del Mundial 2026 con un café
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~ frutodel trabajo de 133 jévenes de Huila, Caucay

orte de Santander, que hacen parte de Jovenes

Renacer, un programa disefado para visibilizar y

b fortalecer el liderazgo de la juventud caficultora.
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I uestro portafolio y presentamos una i V.4
edicion limitada muy especial en colahoracién
con Stanley. Con un hermoso diserio de "flores
silvestres" y nuestro iconico logo de 1959,
esta coleccion da un toque tnico. Ofrecemos d 4
tamarios diferentes, ambos con tecnologia térmica ™

de primer nivel para mantener las bebidas perfectas, i
ya sean frias o calientes. e o - o
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RESULTADOS
FINANCIEROS

PROCAFECOL
SA.

Durante el primer semestre del ano, la economia mundial mostro resiliencia. Sin embargo, nos enfrentamos a nuevas
situaciones y retos que impactaron a las empresas. A pesar de este entorno, demostramos una gran capacidad para
adaptarnos.

Este fue el escenario del semestre:

SITUACION EN EL MUNDO: La inversion en tecnologia, la inteligencia artificial y el movimiento de distintos sectores
empresariales impulsaron los negocios, pero el conflicto en Medio Oriente genero incertidumbre internacional. Los
problemas en el estrecho de Ormuz aumentaron los costos logisticos (transporte por mar) y el precio del petroleo y energia,
lo que frend un poco el consumo y genero riesgos de inflacion. A pesar de este entorno, la actividad global se mantuvo en
terreno positivo.

SITUACION EN COLOMBIA: Nuestro entorno de negocios sinti6 la presion internacional. Sin embargo, la economia
colombiana mantuvo una dinamica positiva, lo que nos favorecio. Seguimos creciendo gracias al buen comportamiento de
nuestras tiendas, nuestros canales de distribucion y una mayor cobertura en el pais y a nivel internacional.




2.INGRESOS

cComo nos fue con las ventas?

$480 n 253 millones de pesos

de ingresos gracias a nuestras ventas y al porcentaje que nos pagan las franquicias por sus ventas

al consumidor.

1 8 , 2 /o de crecimiento en comparacion a los mismos meses del afo anterior.

¢Donde y como estamos logrando estos resultados?

La presencia nacional e internacional de nuestra marca sigue creciendo en diferentes lugares.

Asi nos fue en las regiones:

@ Clister LATAM: El cluster (queincluyea | @ Norteamérica (Canada, Estados Unidos

Colombia y Centro/Sudamérica) registro
ventas por $444.742 millones de pesos,
un crecimiento del 20,4% frente al ano
anterior.

En Colombia, las tiendas de barrio, los
supermercados y los autoservicios (Canal

yMéxico ): Tuvimos ventas por $17.204
millones de pesos. Nuestra estrategia
funciono en tres frentes: vender mas café en
grandes supermercados, el buen desempeno
de nuestras tiendas en Florida y el
crecimiento de nuestro canal digital.

Tradicional y Moderno) tuvieron un @ Europay Asia (Eurasia): Registramos

desemperio destacado y contribuyeron
muchisimo a estos resultados. Juan Valdez®
sigue fortaleciendo su liderazgo en la
categoria de café premium, ampliando su
presencia en puntos de ventay
consolidando la cercania con los
colombianos.

Asimismo, aumentamos nuestra presencia
en supermercados y logramos nuevos
acuerdos en Chile, Peruy Brasil. Ademas,
abrimos nuevas tiendas en Argentina,
Ecuadory Paraguay.

Cerramos el mes de junio con:

(372 en Colombia y 308
en el exterior).

puntos de venta en grandes superficies
(supermercados) a nivel mundial.

clientes de autoservicio y tiendas
de barrio en Colombia.

3.LAS CUENTAS CLARAS:

Nuestros resultados finales

ventas por $8.298 millones de pesos (8,5%
menos que el ailo pasado). ;Por qué bajo?
Nos enfrentamos a retos por el conflicto de
Iran y restricciones en el estrecho de Ormuz,
lo que demor0 los envios. A pesar de estas
circunstancias, la compania mantuvo sus
relaciones comerciales estratégicas.

Asimismo, China crecio significativamente
gracias al comercio electronico y de canales
institucionales. En Europa, el café verde y las
franquicias muestran una evolucion
favorable, por ejemplo, en Espaiia seguimos
abriendo nuevas tiendas y una mayor
distribucion de los productos en el mercado.

> = 3 _ 72N

O
1

¥ '
y

@ Utilidad porla operacion: @ Lagananciareal (Resultado del

Llegamos a los $32.118 millones de pesos.
Aunque vendimos mas, esta cifra fue
inferior al ano pasado (bajo $6.479
millones) porque el precio del café subid y
tuvimos mayores gastos en nuestros
trabajadores. Sin embargo, nuestras
medidas de eficiencia y el aumento de las
ventas nos ayudaron a mitigar este
Impacto.

ejercicio):

Alcanzamos una ganancia de $8.961 millones
de pesos. Después de cubrir todos nuestros
costos, el resultado final disminuyo frente al
ano pasado. A pesar de esto, la compania se
mantiene rentable y seguimos avanzando
firmes en nuestra estrategia de crecimientoy
expansion de la marca de los caficultores
colombianos.



Ingresos por nuestras ventas.

&
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Grafica 1. Ingresos por nuestras ventas (actividades ordinarias). Informacion expresada en miles de pesos.

Los resultados y cifras de Procafecol S.A. son reportados bajo las Normas Internacionales de Informacion
Financiera - NIIF.

Para mas informacion, consulte el documentoProcafecol revela al mercado el informe periodico
correspondiente al segundo trimestre de 2026 publicado en nuestro sitio web en
https://juanvaldez.com/informacion-relevante-2/ y los estados financieros con corte al primer trimestre
del 2026, en el icono SIMEV, submenu RNVE del sitio web de la Superintendencia Financiera de Colombia

Wwww.superfinanciera.gov.co



