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Paranosotros es muy
iImportante mantenernos
en contacto.

Por eso, 10 invitamos a comunicarse con nosotros
para actualizar sus datos personales o para resolver
cualquier inquietud que tenga.

Si necesita informacion sobre como vender, comprar,
donar o heredar acciones,

Teléfono:
(601) 482 4892

WhatsApp:
320865 0077

Correo electronico:
acciones.procafecol@juanvaldezcafe.com

Oficina:
Calle 73 No. 8 - 13 Torre A Piso 3, Bogota D.C. (Con cita previa).

Horario de atencion:
Lunes a jueves de 8:00 a.m. a 1:00 p.m. y de 2:00 p.m. a 5:30 p.m
y Viernes de 7:00 a.m. a2 2:00 p.m. en jornada continua.

Para Conocer a qué precio se estan ofreciendo

as acciones (durante el periodo de derecho de
preferencia), puede revisar los reportes financieros
de nuestra empresa o encontrar otros datos de
interés para los accionistas, solo debe hacer clic

en el siguiente enlace:

https://juanvaldez.com/informacion-accionistas-inversionistas/



Durante el primer trimestre del 2026 (Enero -

Marzo), nuestra empresay la marca Juan Valdez
se hicieron aun mas fuertes y reconocidas, tanto
en Colombia como en el resto del mundo.

Esto lo logramos gracias a que seguimos
creciendoy llevando nuestro café a muchos mas
lugares y espacios de venta.

TIENDAS

Juan Valdez Café
EN COLOMBIA

Realizamos la apertura de 1tienda en Colombia,
Juan Valdez 1959, un espacio donde la tradicion
y [a sofisticacion se encuentran para rendir
nomenaje a lo mejor de nuestro origen. Aqui, cada
nlato, preparacion e interaccion estan pensadas
nara elevar la experiencia alrededor del café
oremium 100% colombiano.

JUANVALDEZ 19359

Abrimos el: 19 de Febrero en Bogota D.C




Durante los primeros tres meses del ano,
abrimos 9 tiendas nuevas, logrando que

al cierre de marzo nuestra marca ya esteé
presente en 21 paises.

Aeropuerto Neuque
Pre Embarque
Abrimos el: 24 de Enero

Neuquen Centro
Abrimos el: 18 de Marzo

Santa Maria De Tumbaco
Abrimos el: 16 de Febrero

Mas Gas
Abrimos el: 25 de Marzo

Open Air Mall
Abrimos el: 22 de Enero

.
F

Oasiz Madrid
Abrimos el: 30 de Marzo

Puruchuco
Abrimos el: 20 de Marzo

Automotor Plaza
Abrimos el: 29 de Enero

Camino Chiquito/
Porto Town
Abrimos el: 15 de Enero
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Tuvimos un lanzamiento lleno de color, arte y disefo
gue cruzo fronteras. Presentamos la Edicion Especial
Agatha Ruiz de la Prada, una alianza que une la creatividad
de la moda, con el sabor e impacto de nuestro cafe.

Esta edicion exclusiva celebra el talento y la dedicacion de
las productoras que forman parte de nuestro Programa
Mujeres Cafeteras, llevando su legado y el mejor cafe
colombiano al mundo.

Juan Valde=z

. Ay . , g AGATHA RUIZ DE LA PRADA
El lanzamiento fue un exito en Colombia, Mexico y Espana, 4

tanto en nuestras tiendas como en supermercados.

EDICION ESPECIAL - SPECIAL EDITION

Juan\Valdez

o AGATHA RUIZ DE LA PRADA | oo

@NETWT. | CONT. NET0 230 ¢ (8.802)

Mujeres Cafeteras *

BALANCEADD - BALANCED
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LANZAMIENTOS

CATEGORIA DE BEBIDAS
Y ALIMENTOS

Granizados

En este trimestre, nuestra seccion de Bebidas Frias

se lleno de frescura con el lanzamiento de nuestra
temporada de Granizados Cafeteros, una
propuesta disefiada para cautivar los sentidos a través
de sabores naturales e innovadores.
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Presentamos una coleccion de hebidas heladas
yrefrescantes preparadas con una base de hielo

y el togue inconfundible de nuestro café, destacando
|as notas exquisitas de las ediciones de Rosas, Lavanda
y Jengibre.




iEsta edicion especial fue diseiada
para celebrar el Carnaval de
Barranquilla 2026!

Esta propuesta consistio en un refrescante batido que
fusiono la intensidad de nuestro café con la frescura
de la fresa y la suavidad de la leche condensada.

Llegamos con éxito a 29 tiendas clave en Barranquilla
y Santa Marta, logrando una gran acogida entre locales
y turistas en puntos emblematicos de estas ciudades.

Con el Granizado Currambero, Juan Valdez rindio
homenaje a la tradicion y el color de las fiestas,
brindando una experiencia unica que capturo la esencia
vibrante de la region en cada vaso.

Frappé de

G,
HarcH

Frappé de

NOLCA

Md 300 ml




CATEGORIA ARTICULOS
DE MARCA

LANZAMIENTOS

Lanzamos productos exclusivos pq@ _; Lhue

tienda 1959, una coleccion de alta calidad cread
fortalecer nuestra marca a un nivel superior.

Esta coleccion cuenta con referencias cuidadosamente

seleccionadas e inspiradas en las etapas del proceso del
cafe, logrando una armonia perfecta con la estetica
y el concepto especializado de la tienda. e
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A través de nuestro programa de compras inclusivas,
lanzamos una coleccion que rinde homenaje
alafuerza de mujeres que hanlogrado salir

adelante frente ala adversidad.

Esta iniciativa que promueve el empoderamiento de las
mujeres apoya directamente a comunidades vulnerables
y emprendedores locales a traves de piezas cargadas de
historia: pocillos pintados a mano en Carmen de Viboral,
- chaquetas y parioletas confeccionadas por mujeres
afectadas por el conflicto armado y straps disefiados por
una sobreviviente de cancer.

Con esta apuesta, reafirmamos nuestro compromiso con
el impacto social, transformando el consumo enuna
herramienta de apoyo real para quienes han decidido

tnrrmar su realidad y liderar el cambio.

- o Coleccion



RESULTADOS
FINANCIEROS

PROCAFECOL

Resultados de Enero - Marzo 2026

1.ELPANORAMA ECONOMICO:

¢QUEESTAPASANDO EN COLOMBIAY ELMUNDO?

Durante los primeros meses del afo, nos enfrentamos a

diferentes situaciones y retos economicos que impactan

a las empresas en general.

Este fue el escenario del primer trimestre:

LO QUEPASA
ENELMUNDO:

LASITUACION
EN COLOMBIA:

NUEVOS RETOS
PARAEXPORTAR

A pesar de todos estos retos, nuestra empresa

demostro u
incertidum

na gran capacidad de adaptacion frente a la
ore, logrando resultados financieros solidos

y mantenie

ndo Su crecimiento.

avanza mas
altodelo es

nerdido algo ¢

Hay tensiones internacionales en Medio Oriente que han
necho que la energia sea mas costosa. Ademas, el dolar ha
e fuerzay la economia de Estados Unidos
ento, con un costo de vida (inflacion) 1,1% mas

nerado (3,1%).

La economia colombiana tuvo un crecimiento del 2.4%.

Sin embargo, €
Esto ocurrio, er

Republica subio
todos pedir dine

costo de vida en el pais cerrd en 5,6%.

parte, porque el salario minimo subio un 23%
v la temporada de lluvias hizo que los alimentos estuvieran
mas costosos. Para intentar controlar esto, el Banco de la

as tasas de interés (lo que nos cuesta a

0 prestado en los bancos) al 11,25%.

El peso colombiano se hizo mas fuerte frente al dolar (bajo
un 5,8%), lo que

nace que sea mas dificil exportar. Sumado

a esto, tuvimos que enfrentar un nuevo reto para vender en
Ecuador, ya que ese pais empezo a cobrar nuevos impuestos
(aranceles) a los productos colombianos. Esto afecta
directamente a todas las empresas que venden alimentos

y productos agroindustriales.




2.INGRESOS

¢COMONOS FUECONLAS VENTAS?

Logramos ingresos por n
ventasy el porcentaje

pagan las franquicias
ventas al consumidor
millones de pesos.

00
00

oo $237.166 M

SUS Por sus ventas
$937166 al consumidor.

Esto significa que vendimos un 22 9%"'
22,9% mas en comparacion con ; Fn comparacion
los mismos meses del ano pasado. al ano pasado.

¢DONDEY COMO ESTAMOS LOGRANDO ESTOS RESULTADOS?

COLOMBIA:

Tiendas Juan Valdez:

Tuvimos ventas por $124.449 millones (10,4% mas que el afio
pasado) que fue impulsado porque, en promedio, cada cliente
esta comprando mas en cada una de sus visitas. Asimismo,
seguimos manteniendo el liderazgo en la categoria de
cafeterias (GIG Latam febrero 2026).

Empresas

yAerolineas
$7.185M

Autoservicios y Tiendas de Barrio Tiendasde Barrio

(Canal Tradicional)

iFue el canal que mas crecio! Aumentamos las ventas en un
81,8% ($18.582 millones). Este comportamiento fue apalancado
por la expansion del 44% en la distribucion numérica versus ano
anterior y un robusto desempeno del subcanal de tiendas

(TaT), que crecid un 101%.

Supermercados

(Canal Moderno)

JuanValdez
$124.449 M

Logramos ventas por $36.058 millones de pesos (56,8% mas
que el ao pasado). Hoy, de todo el café premium que se vende
en los supermercados, el 44% es Juan Valdez, demostrando
nuestro liderazgo.

Empresasy Aerolineas

(Canal Institucional)

Crecimos un 15,8% a comparacion del afo pasado ($7185
millones de pesos). Este buen resultado se dio, en gran parte,
porque nuestro café se esta consumiendo mucho mas en los

vuelos (crecio un 72%).



ALREDEDOR DEL MUNDO:

La presencia internacional de nuestra marca sigue creciendo con excelentes resultados en diterentes regiones:

Q

.

.

O

.

En primer lugar, el cluster LATAM, compuesto por los paises de Colombia y los
paises de la region de centro y sur américa, registro ventas por $217.851 millones
de pesos colombianos a marzo 2026, esto es un crecimiento del 24,4% versus el
mismo periodo del afno anterior.

America Latina:

(Sin Colombia y México)

Alcanzamos ventas por $30.049 millones de pesos (32,1% mas que el aiio pasado).
Logramos abrir 7 tiendas nuevas en la region, conseguimos un nuevo Socio
estratégico en Chile (COPEC) y ya estamos presentes en las vitrinas mas
importantes de supermercados en Brasil (OBA y Pao de Aguicar).

Norteamerica

(Estados Unidos, México y Canada)

Tuvimos ventas por $9.830 millones de pesos (1,7% mas que el afo pasado),
impulsadas gracias a que las personas estan pidiendo mas nuestro café empacado
logrando llegar a muchos mas supermercados importantes en la region, y teniendo
mas visitas y ventas todos los dias.

Europay Asia

Registramos ventas por $4.109 millones de pesos (177% méas que el ao pasado).
Firmamos un acuerdo en Espana para llegar a los supermercados con el Grupo
ux, asistimos a ferias muy importantes en Dubai y Arabia Sauditay conseguimos
un aliado clave para distribuir nuestro producto en los Emiratos Arabes.

Nuestra presencia global en cifras:

Cerramos el mes de marzo con 679 tiendas (374 en Colombia y 305 en el exterior) y ya estamos presentes en 17896 puntos de venta en supermercados a nivel
mundial y109.651 clientes de autoservicio y tiendas de barrio.
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3.LAS CUENTAS CLARAS:

NUESTROS RESULTADOS FINALES

ﬁﬁ Utilidad por la operacion

Alcanzamos $18.946 millones de pesos. Aunque el precio del café en el mercado
internacional ha estado mas alto, logramos esta cifra porque fuimos muy eficientes
y juiciosos ahorrando en los gastos administrativos y operativos de la empresa.

La ganancia real

(Utilidad del ejercicio)

Después de cubrir todos nuestros costos y gastos financieros, impuestos y otros
ingresos y gastos fuera de la operacion, el resultado final del periodo nos dejo
$7.298 millones de pesos.

El valor de nuestra empresa

(Patrimonio)

Gracias a este buen desempenio, nuestra compaiia se fortalecio. El valor total de
la empresa subid a $78.058 millones de pesos, lo que representa un crecimiento
del 9,9% frente a lo que teniamos en diciembre del afo pasado.

Ingresos por nuestras ventas.

Grafica 1. Ingresos por nuestras ventas (actividades ordinarias). Informacion expresada en miles de pesos.

Los resultados y cifras de Procafecol S.A. son reportados bajo las Normas Internacionales de Informacion
Financiera - NIIF.

Para mas informacion, consulte el documento®Procafecol revela al mercado el informe periodico
correspondiente al primer trimestre de 2026 publicado en nuestro sitio web en
https://juanvaldez.com/informacion-relevante-2/ y los estados financieros con corte al primer trimestre
del 2026, en el icono SIMEV, submenu RNVE del sitio web de la Superintendencia Financiera de Colombia

Wwww.superfinanciera.gov.co




